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MICHAEL SCHERER (1), Geschéftsfiihrender Gesellschafter des HAPTICA®
live-Veranstalters WA Media, und TILL BARTH, Objektleiter HAPTICA® live.
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LIVE IS LIFE

\\ Es ist schon bemerkenswert: Am Ende eines langen, aber er-
folgreichen Messetages spielen etwaige Begleiterscheinungen
wie trockene Lippen, schwere Beine oder ein schwirrender Kopf
kaum eine Rolle. Stattdessen ist man im besten Falle beseelt

durch die vielen Gesprache, Kontakte und Eindriicke, bereichert
um zahlreiche Informationen, euphorisiert von den Moglich-
keiten, die sich auftun. Die Endorphine schlagen die Erschopfung.

Live-Events haben einfach ein gewisses Flair, das kein ande-
rer Kanal auch nur annahernd nachahmen kann. Hier pulsiert
das Leben, hier kann man Experten direkt befragen, im Vis-a-Vis
mit echten Menschen Projekte schmieden, Produkte haptisch
ausprobieren, auf eigene Faust Erkundungen einholen und au-
thentische, algorithmenfreie Erfahrungen machen.

Selbst digitale Disziplinen haben ihre gut frequentierten Leit-
Events, im Marketingsegment der haptischen Werbung jedoch
haben Messen eine noch ungleich hohere Bedeutung. Das Aus-
probieren und Anfassen neuer Kugelschreibermodelle, Blirotas-
sen oder Werbehoodies ist elementar, um sich einen Eindruck zu
verschaffen, es reicht nicht aus, sich ein Bild zu machen, man
mochte Textur, Materialitat, Wertigkeit erfihlen, Funktionen aus-
testen.

Mit der HAPTICA® live bieten wir seit 2013 Marketingfachkraf-
ten, Einkdufern, Personalern und Geschaftsfihrern sowie Mitar-
beitern von Werbe(artikellagenturen eine Plattform, auf der sie
haptische Werbung in all ihren Facetten buchstablich .erleben”

konnen. Mehr als 100 Aussteller aus allen Produktbereichen,
namhafte Marken wie hoffnungsvolle Newcomer, prasentieren
ihre Highlights live und in Farbe — spirbar anders als auf Bild-
schirmen. Wie immer auf der HAPTICA® live werden auch am 13.
Marz im Bonner WCCB weitere Programmpunkte den Tag zu ei-
ner .Erlebniswelt Haptische Werbung” machen. Die Best Practice
Show z.B. ziindet mit internationalen Kampagnenbeispielen ein
Kreativfeuerwerk, Experten stehen im Vortragsprogramm Rede
und Antwort, und der neu geschaffene Ausstellungsbereich FACT-
hibition vermittelt Hintergrundwissen zum Trendthema Ozean-
plastik.

Das alles sind wichtige Bausteine fir eine erfolgreiche Show,
ebenso wie weitere Erlebniselemente oder ansprechende Souve-
nirs. Was jetzt noch fehlt, sind die Menschen, die aus einer Messe
ein flirrendes Live-Erlebnis machen. Wir freuen uns auf Sie!

Der Besuch ist wie immer kostenfrei und erfordert lediglich
eine Anmeldung auf www.haptica.live.
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HIER SCHLAGT
DAS HERZ DER HAPTIK

\\ Haptische Werbung zahlt zu den beliebtesten Werbemedien
im Marketing-Mix — nicht ohne Grund, denn sie halt, was sie ver-
spricht. Giveaways, Merchandise & Co. bieten, gerade im Bench-
mark mit anderen Marketingdisziplinen, eine beeindruckende
Performance, was Effizienz, Reichweite und Recall-Werte angeht.
Zu sagen, dass haptische Werbung eine hohe Akzeptanz bei ihren
Adressaten hat, ist fast schon untertrieben: Klug konzipierte und
eingesetzte Werbeartikel sind echte Sympathiebooster, die, wie
wissenschaftliche Studien bewiesen haben, starke Emotionen
auslosen und deshalb wie kaum ein anderes Medium Marken
positiv aufladen konnen — v.a. dann, wenn sie klug ausgewahlt
wurden, hochwertig sind und einen Nutzen bieten.

Wer den perfekten Werbeartikel fir seine Kampagne oder
sein Marketingziel sucht, wer die neuesten Trends kennenlernen
und mehr lber die Power der haptischen Werbung erfahren will,
sollte zur HAPTICA® live '24 am 13. Mdrz 2024 kommen. Auch die
zwolfte Ausgabe der ,Erlebniswelt Haptische Werbung” erhebt
den Anspruch, den Markt in seiner ganzen Vielfalt abzubilden
und bei den Besuchern aus Marketing, Einkauf, Agenturen und
dem Werbeartikelhandel staunende Augen und sprihende Sy-
napsen zu hinterlassen.

Ein breiter Mix von mehr als 100 Ausstellern aus samtlichen
Produktbereichen garantiert erneut tiefe Einblicke in den Markt
fur haptische Werbetrdger (Ausstellerliste und Hallenplan ab S.
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20) - von Klassikern und ,Must-haves” wie Schreibgeraten, No-
tizblchern, Taschen, Drinkware oder Schirmen uber Elektroni-
ka, Kulinarisches, Pliisch und Spielzeug bis hin zu Textilien fir
die Cl-gerechte Ausstattung von der Socke bis zur Kappe. Ne-
ben groBen Importeuren stehen zahlreiche Spezialisten sowie
arrivierte Retail-Marken. Im Newcomer-Areal prasentieren sich
zudem neue Marktplayer und Start-ups. Hier finden selbst erfah-
rene Einkaufer Gberraschende und spannende Innovationen von
personalisierter Pasta Uber Taschen aus upgecycelten Airbags
bis hin zu stilvoll designten Fahrrad-Reflektoren.

Neben den im Einzelhandel angesagten Farben, Materialien
und Designs, die sich auch im B2B widerspiegeln, zieht sich ein
weiterer Trend wie ein roter — oder eher griiner — Faden durch die
Angebote der Aussteller: Die Forderung nach und die Verwirk-
lichung von nachhaltigen Produkten, die 6kologisch und sozial
verantwortungsvoll gefertigt wurden. |

JWir sind mit einer konkreten Kampagne im Kopf
hergekommen, fir die wir Werbetrager suchen,
und sehen so viele Artikel, dass wir uns hier total
inspirieren lassen.”
Markus Albrecht, IG Metall
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.Was mich an der HAPTICA® live begeistert, ist die
groBe Bandbreite an verschiedenen Produkten.”
Dennis Vogel, Asseco Solutions

Das Thema Nachhaltigkeit steht auch im Fokus eines neuen
Ausstellungsformates: Die FACThibition (H, D10) widmet sich
dem sogenannten Ozeanplastik, also recyceltem Kunststoff, der
zuvor aus dem Meer geborgen oder in strandnahen Gegenden
gesammelt wurde — Produktbeispiele und kritische Fragen in-
klusive.

Im Vortragsforum in der Halle wird das Thema Ozeanplastik
ebenfalls aufgegriffen (Programm s. S. 8 ff) — auBerdem auf dem
Programm: Merchandising bei Knaus Tabbert, Marken-Koops
und Licensing sowie die unterschatzte Zielgruppe der Metal-
Fans und ihre Affinitdt zum Haptischen. Wer Gedankenfutter
sucht oder einfach eine Auszeit von Messetrubel braucht, kann
im Auditotium, das direkt in die Halle integriert ist, Platz neh-
men und sich von den vier hochkaratigen Speakern inspirieren
lassen.

Fir Inspiration steht auch eine weitere Ausstellung: Die Best
Practice-Show (F, Ala) ist jedes Jahr fester Bestandteil der ,Er-
lebniswelt Haptische Werbung”. Rund ein Dutzend internationale
Kampagnen mit haptischen Botschaftern werden hier multime-
dial inszeniert und konzeptionell erklart und veranschaulichen
so die Vielseitigkeit des konkreten Marketings.

Abgerundet wird die HAPTICA® live durch zahlreiche weitere
Erlebniselemente an den Standen der Aussteller und des Ver-
anstalters WA Media (HAPTICA® Lounge, F, C7), die mit Mitmach-
Aktionen und Gewinnspielen die Messe zu der .Erlebniswelt”

machen, als die sie seit zwolf Jahren von der
Marketingwelt geschatzt wird.
Wer bereits im Vorfeld der HAPTICA® live den

PV Besuch planen mochte, kann einen Blick auf
Nt et HAPTICA//ONLINE®, die digitale Plattform fur
- Unendlich viele Ideen gibt's auf der HAPTICA®
live. Passend dazu, konnen Besucher ihre ei-
RARTICA gene ,unendliche” Id nlung anleg

Am HAPTICA®-Stand (F, C7) erhalten die er-
sten 100 Besucher dafiir ein Moyu-Notizbuch
aus wiederbeschreibbarem Steinpapier.

haptische Werbung (s. S. 18), werfen: Auf www.haptica.online
prasentieren sich alle Aussteller kurz vor und nach der Messe
und konnen dort zwecks Produktanfragen kontaktiert werden.

Die Anmeldung auf HAPTICA®//ONLINE ist kostenfrei, ebenso
wie der Besuch des Live-Events selbst: Wer die HAPTICA® live be-
suchen mochte, kann sich einfach tber die Homepage anmelden
und erhalt sein Messeticket bequem per E-Mail.
www.haptica.live

DAS PROGRAMM (9 BIS 17 UHR)

/1 Produktprasentationen mit mehr als
100 Ausstellern aus allen Produktbereichen

// Best Practice-Show mit
internationalen Case Studies

/1 Vortragsprogramm mit Insights
aus der Marketingpraxis

// FACThibition zum Thema Ozeanplastik
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Ein frischer Wind belebt die Familie des
ikonischen Kugelschreibers 849! Der un-
verzichtbare Kugelschreiber fiir den Alltag
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VORTRAGSPROGRAMM

METAL, MARKEN, MEER & MEHR

\\Auf der HAPTICA® live bekommt haptische Werbung eine
Blhne — und zwar buchstablich: Das Vortragsprogramm, bei
dem jedes Jahr hochkaratige Speaker auftreten, ist ein fester
Bestandteil der .Erlebniswelt Haptische Werbung”. Dabei ist die
inhaltliche Gestaltung thematisch bewusst eng gefasst: Es geht
immer um haptische Werbung und ihre Anwendung in der Pra-
xis —oder um Themen, die unmittelbar damit zusammenhangen.

Passend zum neuen Ausstellungsformat FACThibition (s. auch
S. 16) widmet sich der erste Vortrag einem Material, das nicht
nur im Retail, sondern auch im Markt der haptischen Werbung

.Die Vortrage haben mir sehr gut gefallen, und
Ideen firs eigene Merchandising habe ich auch
erhalten.”

Oliver Bauer, Haribo

inzwischen stark prasent ist: das sogenannte Ozeanplastik. Auf
welche Weise es gelingt, den Meeresmiill zu bergen und in den
Rohstoffkreislauf zuriickzufihren, welche Initiativen sinnvoll
sind und welche bloBes Greenwashing, erldutert Marc Krebs,
Mitgrinder und CCO von Tide Ocean. Die Schweizer Initiative pro-
duziert hochwertiges Rezyklat aus Kunststoff, der vom sozialen
Initiativen an Stranden und in Meeresnahe gesammelt wird.
Ebenfalls ein Trend der letzten Jahre, den die Pandemie noch
befllgelt hat, ist Caravaning — und Knaus Tabbert spielt im Markt
fir Wohnwagen und -mobile ganz oben mit. Entsprechend grof3
ist die Zahl der Camper, die auf die Marken des Konzerns set-
zen, und entsprechend umfangreich sind dessen Aktivitaten in
Sachen Merchandise, die sich in vier Kundenshops und einer um-
fangreichen Textilkollektion niederschlagen. Melanie Strohmaier,
Leiterin Business Development beim Knaus Tabbert-Vermieter-
portal Rent & Travel, spricht tiber die Entstehung der Shops und



der Textilkollektion und gibt einen Einblick in die neue Erlebnis-
welt, die noch in diesem Jahr am Standort in Mannheim entsteht.

Einen ganz eigenen Blick auf haptisches Marketing — nam-
lich aus dem Blickwinkel des Licensing — hat Eva Stemmer. Als
Griinderin und Macherin der BRANDmate in Offenbach bringt sie
Marken, Marketeers und Lizenzpartner zusammen. Den Zuhore-
rinnen und Zuhorern auf der HAPTICA® live verrat Stemmer, wa-
rum Kollaborationen auch im B2B-Bereich viel Sinn ergeben und
was Socken mit Superhelden zu tun haben.

Zum Abschluss des Vortragsprogramms wird es laut: Die
Metal-Community ist eine der leidenschaftlichsten und enga-
giertesten Fandoms weltweit, wird jedoch massiv unterbewertet
und wurde bisher selten authentisch und erfolgreich aktiviert. Es
ist Zeit, die Schreimusik-Begeisterten nicht langer zu ignorieren,
sondern ihre Leidenschaft und Loyalitat als Chance zu nutzen,
fordern Sascha Winkler und Constantin Hochwald, Grinder von
Brain'n'Dead. Die Berliner Agentur raumt bei Bands und Brands
mit Missverstandnissen auf, bringt Metalheads und Marketing-
verantwortliche zusammen und findet Potenziale, bei denen sich
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keine Seite verbiegen muss. In ihrem Vortrag .From Moshpit to
Market Share” geben Winkler und Hochwald einen Crash-Kurs in
Sachen Metal Culture — zahlreiche originelle haptische Beispiele
inklusive, schlieBlich gibt es kaum eine Zielgruppe, die sich mehr
flir Merch & Co. begeistert als Metalheads.

10.30 Uhr // Ein neues Leben fiir Plastikmiill: Wie aus Ocean Bound Plastic Produkte mit sozialem

Impact entstehen
Marc Krebs, CCO und Mitgriinder von Tide Ocean

11.30 Uhr // Der Stoff, aus dem die Campertraume sind: Textilkollektionen und Marken-Erlebnis-

welten bei Knaus Tabbert

Melanie Strohmaier, Leiterin Business Development Rental | RENT AND TRAVEL bei Knaus Tabbert

13.30 Uhr // Superhelden x Socken: Neue Zielgruppen erreichen mit Kooperationen, Markenpartner-

schaften und Licensing
Eva Stemmer, CEO BRANDmate

14.30 Uhr // From Moshpit to Market Share: Wie Marken das Potenzial der Metal-Community haptisch

aktivieren

Constantin Hochwald und Sascha Winkler, Griinder und Inhaber von Brain'n'Dead
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DIE REFERENT:INNEN

MARC KREBS

// Jahrgang 1974, griindete nach 20 Jahren Kultur-Journalismus
2019 mit Thomas Schorri Tide Ocean. Das Start-up beschaftigt elf
Personen am Hauptsitz in der Schweiz, Tochterfirmen in Thailand
und Mexiko sowie Sales Manager in den USA und in Hong Kong und
stellt aus Kunststoff, der an Stranden und in Meeresnahe gesammelt
wird, hochwertiges Rezyklat zur Weiterverarbeitung her. Mehr als 60
Marken haben Produkte lanciert, die #tide ocean material® enthalten.

EVA STEMMER

// arbeitet seit 20 Jahren in der Spielwaren- und Licensingbran-
che. In der Uberzeugung, dass sorgfaltig ausgewahlte Kooperati-
onen fur jedes Unternehmen einen Mehrwert bedeuten, griindete
sie 2022 die BRANDmate, ein B2B-Networking-Event fiir Marken-
partnerschaften und Licensing. Seither treffen in Offenbach am
Main jeden Sommer Top-Entscheider auf potenzielle Kooperati-
onspartner, um gemeinsame Projekte zu entwickeln.

MELANIE STROHMAIER

// studierte in Regensburg BWL, bevor sie 2004 als Marken- und
Produktmanagerin bei der Knaus Tabbert Group anfing. Spater
leitete sie die Abteilungen Marketing und Kommunikation sowie
RENT AND TRAVEL, das Vermieterportal des Unternehmens. Heu-
te ist Strohmaier Leiterin Business Development Rental | RENT
AND TRAVEL, auBerdem halt sie die Projektleitung women@work
bei der Knaus Tabbert AG.

Ith‘_ *

SASCHA WINKLER (L) UND CONSTANTIN HOCHWALD

// Jahrgang 1991 und 1987, sind schon fast ein ganzes Leben
lang Freunde, Partner und Metalheads. Der gemeinsame Weg
fihrte sie von Sachsen-Anhalt nach Berlin, von der Festanstel-
lung in die Selbststandigkeit und vom Marketing zurtlick in den
Moshpit. Mit ihrer vor rund zehn Jahren gegriindeten Agentur
Brain'n’'Dead arbeiten sie fir die Szene, die den Mainstream fast
so sehr hasst, wie der Mainstream sie: den Metal.
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INSPIRATIONEN AUS DER PRAXIS

\\ Geschichten erzahlen, Emotionen wecken, Markenloyalitat
schaffen: Die Best Practice Show (Stand F, A1a) auf der HAPTI-
CA® live zeigt jedes Jahr internationale Kampagnenbeispiele, mit
denen anschaulich und begreifbar wird, was sich mit haptischer
Werbung und Merchandising alles machen lasst. Auch 2024 wird
die Ausstellungsflache wieder ein wichtiger Bestandteil der ,Er-
lebniswelt Haptische Werbung” sein. Ein gutes Dutzend Case-
Studies, von der WA Media-Redaktion ausgewahlt und zusam-
mengestellt, werden hier multimedial in Szene gesetzt.

Unter den Exponaten finden sich spektakulare Unikate wie
die Mobel und Designstlicke aus alten Jagermeisterfassern, die
Mast-Jagermeister fur seine Fassreife-Kampagne hergestellt
und verlost hat, und Sonderanfertigungen wie die Saurk, eine So-
Rengabel, die sich augenzwinkernd auf Senf- oder Mayo-Tuben
von Thomy schrauben lasst, oder das Saarvenir der Tourismus
Zentrale Saarland.

Aber das Rad muss nichtimmer neu erfunden werden, um mit
pointierten Produkten grofe Wirkung zu erzielen. Der ,Ugly Data

Sweater”, den Proximity fir die NGO Reforesta entworfen hat, das
Handtuch der Kampagne Reserviert fir Toleranz von fritz-kola
und den Berliner Verkehrsbetrieben (BVG), die McDonald's Na-
gellackkollektion in SoBenfarben oder die Reclam-Notizbiicher
von Mio Mio zeigen, dass es vor allem auf passende Konzepte
und gutes Storytelling ankommt, um eine Botschaft oder Mar-
kenwerte zu vermitteln. Die vielfaltigen Ideen, die in den Ausstel-
lungsstiicken verwirklicht wurden, sollen die Besucherinnen und
Besucher der HAPTICA® live dazu inspirieren, eigene Ideen fiir
ihre Kampagnen zu entwickeln und an den Standen der Ausstel-
ler nach passenden Artikeln zu suchen.

.Die Best Practice Show begeistert mich, da sie
gute Beispiele zeigt, wie verschiedene Werbeartikel
in Kampagnen eingesetzt werden konnen.”

Anna Jokisch, Wiley




BEST PRACTICE

UN-FASS-BAR

Mehrere Monate muss Jagermeister in einem Eichenfass reifen,
bevor er eiskalt serviert werden kann. Nur durch diesen Reife-
prozess erhalt der Krauterlikor seinen typischen Geschmack. Um
den Reifeprozess und die Handwerkskunst der Destillateure, die
dahintersteckt, in den Vordergrund zu riicken, hat Jagermeister
den Eichenfassern eine Kampagne gewidmet und mit einer at-
traktiven Verlosung flankiert.

Zehn unterschiedliche Designstiicke wurden aus alten Origi-
nal-Jagermeister-Fassdauben in Handarbeit hergestellt — neben
Lampe, Couchtisch und Garderobe auch ein Bartresen mit integ-
riertem Lautsprecher.

13

GESCHMACKVOLLE MANIKURE

Ketchup, Sour Cream und Cocktailsoe schmecken nicht nur
unterschiedlich, sondern haben auch verschiedene Farben.
McDonald's Osterreich nutzte die Buntheit der SoBen fiir eine
limitierte Nagellackkollektion unter dem Titel MyTaste
— MyManicure. Dazu wurden Nagellacke in den
Farben der fiinf beliebtesten McDonald's-Sof3en
produziert und stilecht in Szene gesetzt mit der
Eroffnung eines McDonald's Pop-Up-Nagel-
studios in Wien. Professionelle Nail Artists
lackierten den Gasten dort kostenlos die

;m:;; Néagel in der LieblingssoBenfarbe.

Tomato
Katchup
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MULTIPERSPEKTIVISCHES REISEANDENKEN

Mit dem Saarvenir prasentiert die Tourismus Zentrale Saarland
einer kubistisch anmutenden Skulptur, in der die wichtigsten Se-
henswurdigkeiten des kleinen Bundeslandes zusammengefasst
sind, z.B. das UNESCO-Weltkulturerbe Vélklinger Hitte, das Rein-
heimer ,Pferdchen” und die Saarschleife.

Das ikonische Objekt fungiert einerseits als Andenken und
als Key-Visual einer saarlandischen Souvenir-Kollektion, ande-
rerseits stellt die Tourismus Zentrale Saarland kostenlos eine
STL-Druckdatei zur Verfligung, mit der es zuhause auf dem 3D-
Drucker erstellt werden kann und die Positionierung des Saar-
landes als Technologiehub kommuniziert.

LOSCHT DEN WISSENSDURST

Selbst ein Werbeartikelklassiker wie das Notizbuch kann durch
einen ungewdhnlichen Dreh immer noch Uberraschen. Die Li-
monadenmarke Mio Mio aus dem Hause Berentzen vermarktet
ihre koffeinhaltigen Limonaden mit Zitronen- und Orangenge-
schmack an die Zielgruppe Studierende mithilfe farblich pas-
sender gel-ber und orangener Reclam-Notizblicher.

Mit den Titeln Limo und Liebe von ,Friedrich Chiller" sowie
Eine Sommernachtslimo von William Shakesmir"” auf den Covern
wird der augenzwinkernde Bogen geschlagen von der hippen
Brause zum Traditionsverlag fir Schul- und Studienlektlren —
ein Co-Branding, von dem beide Marken profitieren.

Fotos: Sabine Kliser (1) © WA Media; Jidgermeister (1);

McDonald's Osterreich (2); Tourismus Zentrale Saarland (1);

Berentzen Gruppe (1)

; Bernadett Yehdou (1)
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Alles zu haptischer Werbung &
Merchandising kompakt in einem Format:

// KAMPAGNEN & KONZEPTE
// PRODUKTE & IDEEN

'
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\ TE& tionsforschung: WeIREo o
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Merch fur die Metal-Fans Individus
Zielgruppe HeaVy \d's:
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Ihr Arbeitstool fiir den Einkauf und Einsatz haptischer Werbung

Inspirierend: Marketing-Insights & -Trends, Zielgruppenreports
& Best Practices

Konkret: Produktsourcing, Bezugsquellen, Portrats & Start-ups

Informativ: Backgrounds, Praxistipps, Studien & Nachhaltigkeit

Sechsmal im Jahr - Monatliches Update durch HAPTICA® MAIL
Abo & Kontakt: info@haptica-magazin.de
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RECYCLING STATT MULLSTRUDEL

\\ Was bedeuten eigentlich Schlagworte wie ,klimaneutral’,
Jfairtrade” oder ,Compliance”? Wie erkenne ich Greenwashing?
Welche neuen, vielversprechenden Materialien und Trends gibt
es, welche neuen EU-Verordnungen sollte ich kennen? Wer in die
Welt der haptischen Werbung eintaucht, entdeckt eine Vielzahl
spannender Themen und stoBt haufig gleichzeitig auf ebenso
viele Fragen - kein Wunder bei dem beinahe uniberblickbaren
Spektrum an Produkten, die es im Markt gibt.

Antworten gibt es im neuen Ausstellungsformat FACThibition
auf der HAPTICA® live, das die .Erlebniswelt Haptische Werbung”
um einen zusatzlichen Programmpunkt erweitert. Auf dem neu-
en Areal erwartet die Besucherinnen und Besucher eine Infoaus-
stellung, die mit Texten, Bildern, Videos und Produktbeispielen
Know-how und interessante Fakten zu einem jahrlich wechseln-
den Thema vermittelt, dabei mehr in die Tiefe geht, als es bei

einfachen Produktausstellungen der Fall sein kann, und somit
den Besuchern hilft, sich Kompetenz und Hintergrundwissen an-
zueignen.

Die Premiere von FACThibition (Stand H, D10) widmet sich
einem Material, das inzwischen nicht nur im B2C-, sondern auch
im Werbeartikelmarkt weit verbreitet ist: Unter dem Schlagwort
.Ozeanplastik” vermarkten zahlreiche Marken und Hersteller
Produkte, die unter Verwendung von Kunststoffmull aus den
Weltmeeren hergestellt wurden.

Was in der Theorie gut klingt und zudem tollen Stoff fir nach-
haltiges Storytelling bietet, erweist sich — wie so haufig, wenn es
um Nachhaltigkeit geht — bei ndaherem Hinsehen als kompliziert.
FACThibition liefert Zahlen und Fakten Uber das alarmierende
marine Plastikmullproblem, informiert tUber die Arbeit und die
Vorgehensweise verschiedener Organisationen, die Ozeanplas-
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tik nutzbar machen, und erklart das Recycling-Verfahren.
Dabei wird der Hype um das vermeintliche Wundermaterial
.Ozeanplastik” auch kritisch hinterfragt, entpuppen sich
doch einige Produkte und Kampagnen im Markt bei
genauem Hinsehen als lupenreines Greenwashing.
Last but not least prasentiert die Ausstellung ge-

=
.",

g = SCHLAU

lungene Anwendungsbeispiele fur Produkte aus i g o MACHEN &

recyceltem Meeresplastik. i ’
Passend zum neuen FACThibition-Format wird ' e ; GEWlNNEN'
auch das Vortragsprogramm der HAPTICA® live in- = o
haltlich erweitert: Auch dort soll es zukiinftig neben
Einblicken in die Marketingpraxis und die haptischen Strategien
renommierter Unternehmen und Organisationen zusatzlich um
Wissensthemen gehen, die fiir alle, die sich mit haptischer Wer-
bung beschaftigen, relevant und interessant sind — gerne auch
angebunden an das jeweilige Fokusthema der FACThibition-Aus- Mit etwas Glick konnen Besucherinnen und Besucher zudem
stellung. Deshalb wird am 13. Marz 2024 Marc Krebs, Mitgriinder im Rahmen der FACThibition auch eine von 100 Hangematten
der Schweizer Organisation Tide Ocean, auf der Biihne stehen aus recyceltem Ozeanplastik von Alta Seta gewinnen. Mehr Infos
(s.auch S. 8 ff). gibt's auf der Ausstellungsflache selbst.
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HAPTICA
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Auf HAPTICA®//ONLINE finden sich
Informationen zu allen Ausstellern
der HAPTICA® live.

MESSEPLANUNG LEICHT GEMACHT

\\ HAPTICA®//ONLINE ist die digitale Plattform rund um die hap-
tische Werbung und verbindet News, Networking, Social Media
und Produktrecherche zum Thema Werbeartikel. Als digitale Er-
weiterung der HAPTICA® live bietet HAPTICA®//ONLINE darlber
hinaus zahlreiche Features fiir die einfache Planung und Nach-
bereitung der Messe. Besucher finden im Online-Portal alles Wis-
senswerte rund um die ausstellenden Unternehmen und konnen
ihren Tag in Bonn so perfekt vor- und nachbereiten.

Neben den wichtigsten Besucherinformationen zur ,Erlebnis-
welt Haptische Werbung” werden dort alle Aussteller mit einem
Kurzprofil und einem Highlightprodukt aus ihrem Sortiment vor-
gestellt. Wer mehr tber die Aussteller wissen will, kann sich auf
dem Lieferantenprofil gelisteter Lieferanten umschauen und so
weitere Produkte kennenlernen. Messebesucher haben zudem
die Moglichkeit, eine Liste favorisierter Aussteller anzulegen und
den Messebesuch auf diese Weise vorzubereiten. Und umgedreht
finden alle, die sich an den Standen scannen lassen, ihre Interak-
tionen von der Messe im Nachgang auf der digitalen Messe wie-

der - so geht keine Information, Musterbestellung oder Kontakt
verloren. Zudem kann das Ticket fir den Besucher der HAPTICA®
live am 13. Marz in Bonn mittels weniger Klicks auf der digitalen
Schwesterplattform aktiviert und hinterlegt werden.
www.haptica.online

[ wWW.HA PT —— g B
1CA oNLige
L=

Buzzer ins Gliick: Am Stand von HAPTICA®//ONLINE (Stand F, C6)
konnen Besucher beim digitalen Gliicksrad zahlreiche Gewinne aus
dem Sortiment gelisteter Lieferanten ergattern.
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DIE DIGITALE PLATTFORM FiR HAPTISCHE WERBUNG

AUSSTELLER
ONLINE ENTDECKEN

; . 1
P oy A S ! F |

-

______

IHR PLANUNGSTOOL FUR DIE HAPTICA® LIVE // PRAKTISCHE SPEICHERFUNKTION
FUR DIE NACHBEREITUNG // PRODUKTE DIREKT UBER DAS PORTAL ANFRAGEN //
PLUS: THEMENSPECIALS, CONTENT UND INFOTAINMENT

JETZT HIER ANMELDEN

WWW.HAPTICA.ONLINE
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AUSSTELLERVERZEICHNIS

adpen
Ahnert
Airpaq

Alta Seta
Antalis
artbottles.de

badge4u

Belamy

BIC Graphic Europe
brandbook
Brunnen & Eilers
Biihring

Caran DAche
Carry Bottles
Cartamundi
CD-Lux
cmerch.de

Doli
Dommer
dot on

Easy Gifts
ecobrands
Eurostyle

Fahnen Herold
Fare
FranCos
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Gamify

Gaumenkult by Wilhelm
Giving Europe

Global Innovations Germany

Halfar System

Hanseatisches Chocoladen Kontor
HAPTICA®

HAPTICA®//ONLINE

helo® Heckelmann

Hey!blau Labs

Igel Werbemittel

Igepa group
IP Adelt

James & Nicholson/myrtle beach

Kaldenbach Group
Kambukka

Kerler

Kernenergie
Klio-Eterna

Know How International
Korsch Verlag

koziol »ideas for friends

Lanyard.PRO
Leonardo
Letterjazz
Leuchtturm
Lock

Lurch
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Macma

Mahlwerck Porzellan
Maikii

Mairdumont

Makito Promotional Products
Markenmerch

MBRC the ocean
mbw
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MKM media

Moyu

Mising

Myrix

J. G. Niederegger
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Samsonite
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Skarpeta
snagger

Soxs.co

Sport Bockmann
Squirrel Graphics
STABILO Promotion Products
Stricker/Aodaci

TFA Dostmann
TopTex Group
Trigon

uma Schreibgerate Ullmann
Uniontex Industries
UTC!

Victorinox
Vogel's Siisse-Werbe-ldeen
Vonmahlen

Walter Medien
WeFlex

VORSTELLUNGEN
ALLER AUSSTELLER
UND IHRER PRODUKT-

HIGHLIGHTS AUF
WWW.HAPTICA.ONLINE
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DIE PARTNER DER HAPTICA® LIVE

\\ Die HAPTICA® live pflegt intensive Partnerschaften mit Institutionen aus der Marketingbranche ebenso wie mit Partnern aus be-
nachbarten Branchen und aus der Wirtschaftsregion rund um Bonn. Zehn Kooperationspartner umfasst das Netzwerk inzwischen.

m

MARKETING CLUE

Der regionale Ableger des
Deutschen Marketingverbandes
ist das berufliche Netzwerk fur
Marketingexperten aus dem

f-mp.

fachverband

Der unabhéngige Fachverband
engagiert sich fur die Interessen
von Medienproduzierenden in
der (Marken)industrie, in Werbe-

KOLN-BONN Raum Kaln/Bonn. medienproduktiones und Produktionsagenturen.
Im bundesweiten Netzwerk fiir il E%E Der regionale Arm des Verbands
L] L

— Brand Marketing tauschen sich =T Druck + Medien vertritt die

[G3) MARKENCAMP ' ! MIE[D] 1 €N ertr

| TEn Marken- und Vermarktungsex: IN[O[R|D Interessen von Mitgliedern u.a.
perten aus. WE[S|T aus Druckereien, Agenturen,

Zeitungshdusern und Verlagen.
SSHERE
Die IHK Bonn/Rhein-Sieg ,/" 9""4;, Das Kalner Business-Netzwerk
I_ e i Horct sz treibt fir und mit rund 53.000 I-:-'I ; - auf LinkedIn verbindet Unterneh-
bt " - # -

e ! angeschlossenen Unternehmen |.-h|.- 2 men aus Koln und der Region
die Entwicklung der Wirtschafts- ’of wf und fordert die Verbindung von
region voran. Yo online und offline.

ﬁ Der Fachverband reprasentiert Die Plattform férdert und ver-
N \ dgutgchlandweit rund 2.000 e bDﬁanngn netzt die gesamte Tourismus-,
Mitfern Mot Mitglieder aus der Druck- und Tagungs- und Veranstaltungs-
T o IT-Branche. branche in der Region.
Als Schnittstelle zwischen Der Bundesverband
i d " Event-Planern und -Dienst- B Souvenir-Geschenke-Ehrenpreise
memo meaia leistern steht memo-media fir e.V. (BSGE) ist ein Zusammen-

we connect the event business

IMPRESSUM

Herausgeber
WA Media GmbH
www.waorg.com

Till Barth

crossmedialen Wissenstransfer
und Know-how flr Event-Profis.

Objektleitung HAPTICA® live Druck
AKONTEXT/TRIANGL
Prag Triangl a.s.

CZ-Prag

schluss von Fabrikanten, Hand-
lern und Handelsvertretern.

Gerichtsstand ist der Sitz

des Verlags.

Datenschutzerklarung

www.waorg.com/datenschutz
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Unser Model tragt JN1327 Ladies’ Hybrid Vest von JAMES & NICHOLSON -
- Sportliche Weste mit Kapuze im attraktiven Materialmix * Pflegeleichter
Stretchfleece kombiniert mit gesteppten Einsatzen im Vorder- und Riickenteil.

Daiber macht's modisch.

- Stand F, D2
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