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MICHAEL SCHERER
Geschdéftsfihrender Gesellschafter WA Media GmbH

Der Werbeartikelmarkt und die Medienlandschaft sind in permanen-
ter Bewegung. Das bedeutet auch fir uns als Verlagshaus der VWer
beartikelbranche, unsere Produkte stets den veréinderten Bedirfnissen
der Markiteilnehmer anzupassen. Fir 2024 haben wir daher einige
Neuerungen zu bieten. Das betifft insbesondere die Industriekunden-
ansprache, die in Zeiten knapper Werbebudgets und bei steigen-
dem Wettbewerbsdruck durch andere Werbeformen einen hohen
Stellenwert hat.

Das neue HAPTICA® Magazin bindelt zukinftig die Inhalte, die
bislang auf unsere beiden Zeitschriften Promotion Products und HAPTI-
CA® verteilt waren. Damit wachst zusammen, was zusammen gehart:
Marketingentscheider und Einkéufer erhalten alle wichtigen Infos aus
einer Hand, finden neben inspirierenden Kampagnen und Konzepten
auch spannende Produkiideen und relevantes Hintergrundwissen.

Und Inserenten erreichen auf einen Schlag alle Ansprechpartner der

werbetreibenden Industrie. Passend dazu, 6st HAPTICA® Mail den
Promotion Prodcast als Newsletter zur Indusriekundenansprache ab.

Zusammen mit der HAPTICA® live in Bonn und dem noch recht
jungen Intemnetportal HAPTICA®,//ONILINE haben wir damit unter
der Dachmarke HAPTICA® kiinftig vier verschiedene Kandle, auf
denen Lieferanten und Handler ihre Produkte und Dienstleistungen
den Anwendern vorstellen kénnen und auf denen gleichzeitig die
Faszination haptischer VWerbung erfahrbar gemacht wird.

Als fihrende Printklassiker im Markt werden hingegen Werbe-
artikel Nachrichten und eppi magazine sowie ihre digitalen Pendants
auf gewohnt fachkundige Art auch 2024 wieder den Werbear
tikelhandel Gber alle relevanten Trends und Themen des Marktes
informieren.

Mehr zu den Werbemdglichkeiten erfahren Sie auf den folgenden
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Verlagsportfolio

ANSPRACHE HANDLER

? 'WJA RBEARTIKEL
“ NACHRICHTEN
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WERBEARTIKEL NACHRICHTEN EPP1 MAGAZINE

Der MarktInsider — Informationen for Das Tor zu Europa —

deutschsprachige WerbeartikeWieder das englischsprachige Magazin fir den
verkéufer paneuropdischen Werbeartikelmarkt
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Verlagsportfolio

ANSPRACHE INDUSTRIEKUNDEN
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‘V; HAPTICA
HAPTICA [IONLINE

—  HAPTISCHE WERBUNG & MERCHANDISING —— ERLEBNISWELT HAPTISCHE WERBUNG DIE DIGITALE PLATTFORM FR HAPTISCHE WERBUNG

A

HAPTICA® MAGAZIN HAPTICA®LIVE HAPTICA®//ONLINE
Ein Titel fir alle(s) — Kampagnen, Die Erlebniswelt in Bonn — Live-Programm Die digitale Platiform — das
Produkte, Wissen zu haptischer mit Ausstellern, Vortragen, Best Practices, 24/ 7-Infoupdate mit Newsfeeds,

Werbung und Merchandising FACThibition & mehr Themenspecials, Artikelsuche






07

(]

Werbeartikel Nachrichten

Die Werbeartikel Nachrichten sind das fihrende Fachmagazin im deutschsprachigen Markt der haptischen Werbung. 10.000 Werbear-
tikelberater und -wiederverkaufer erfahren monatlich seit mitlerweile mehr als 40 Jahren alles Wissenswerte aus der Branche: Ausfihrliche
Produkivorstellungen zeigen Neuheiten und akiuelle Trends; Portréits, Unternehmens-, Personal- und Markinews sowie Messeberichte halten
die leserschaft auf dem Laufenden. Interviews, Markianalysen oder Umfragen zum Markigeschehen vermitteln tiefe Einblicke in die Branche,
Kolumnen von Experten stehen fir Meinungsvielfalt. Rubriken wie ,Startup” oder ,Angesagt” geben neuen Ideeninput, wéhrend Hintergrund-
berichte zu Themen wie Ocean Plastic oder fairer Schokolade dabei helfen, die Branche fit fir die Nachhaltigkeitswende zu machen.

e S WERBEARTIKEL Zielgruppe Deutschsprachige Werbeartikel-Wiederverkéufer (D/A/CH)
!l NACHRICHTEN

Druckauflage 10.000 Exemplare*

LETS ROCK ,/me - |
NEW YEAR WITH Erscheinungsweise monatlich

E?IXIES Abopreise Inland/Ausland 72,- €
Web www.wanachrichten.de
Newsletter WA eLETTER

* gusiitzlich werden 8.000 Leser (Stand 01.09.2023) iber den digitalen Verteiler via ePaper erreicht.


http://www.wanachrichten.de


08

Werbeartikel Nachrichten

HAURAR 3 = 867 iy j
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FUR GUTE TASCHEN
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So geht
Begeistern
mit Geschmack!
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Werbeartikel Nachrichten: Werbemaglichkeiten & Preise

FORMAT Preis 4C UMSCHLAG Preis 4C

1/1 Seite 3.800,- € v ... 5,550-€
1/2 Seite 2.930,- € vmy 0000 4.300-€
1/3 Seite 2.750,- € G ——— OO e S
1/3 Seite Premium-Platzierung* ____ 3.250,~ €

i 2. -
1/4 Seite 140,- € PANORAMA
JOBSHOP o1
eiten

1/4Seite 740, € 2 x 1/2 Seiten

Weitere Formate auf Anfrage, Chiffregebiihr: 75,- €, Stellengesuche einmal im Jahr kostenlos

Pa ketp reise und (Neukunden-)Rabatte auf Anfrclge * neben Vorwort oder Inhaltsverzeichnis Anzeigenformate: siehe Seite 43f.; Anzeigenpreisliste Nr. 42; 2024

Mabe Preis 4C o Breite: 57 mm, Mindesthhe: 20 mm,
PRODUCT GUIDE mm/Preis 5,00 € Maximalhghe: 100 mm
o Mindestschaltung: 6 aufeinanderfolgende Ausgaben
Preisbeispiele: 57 x 20 mm 100,00 € © Kein Rubrikwechsel innerhalb der Mindestschaltungsdauer
57 x 50 mm 250,00 € o Jusitzlicher Eintrag im Online-Product Guide mit Firmennamen
57 x100mm ___ 500,00 € und Link auf www.wanachrichten.de
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Werbeartikel Nachrichten: Werbemaglichkeiten & Preise

BEILAGEN

Punkigenau werben — Leserstrukiur und Zielgruppenselektion fir Beilagen

Vorteilspreis Gesamtauflage bis 20 g: 5.300,~ €  Vorteilspreis Gesamfauflage bis 50 g: 7.100,~ €

TEILBEILAGEN INLAND TEILBEILAGEN AUSLAND o Weitere Preise und Zielgruppen-Selektionen auf Anfrage
Preis pro Beilage bis 20 g: 0,60 € Preis pro Beilage bis 20 g: 1,30 € 'Te.ilbeilogen: Handiing 459"€ pauscha
Preis pro Beilage bis 50 g: 0,75 € Preis pro Beilage bis 50 g: 1,60 € ® Mindestmenge: 3.500 Stick
D — Veredler/
B CH Drucker D — Werbeagenturen
lNL ' 4% 6% (VKF, POS, Promotion,
59, Fullservice v.a.)
o ) ) . ) - 29%
Wenn Sie mit einer Beilage eine genau definierte Zielgruppe ansprechen A
0,
wollen, kénnen wir fir Sie nach Léndern, Postleitzahl-Gebieten oder 9%
bestimmten Branchen selektieren. Haben Sie andere Selektionswiinsche?
Sprechen Sie uns einfach an. D — Werbeartikel
ligferanten
15%

D — Werbeartikelhdndler
32%



Werbeartikel Nachrichten: Schwerpunkithemen

Ausgabe 442

© Neuheiten & Trends 2024
o (stemn
o Events & Festivals: Fanartikel, Giveaways . ..

Ausgabe 443

© Made in D-A-CH
© Trinkkulfur
© Showroom: Trends & Klassiker/HAPTICA® live-Preview

Ausgabe 444

© (Smart) Office
© Summer Season: Reise, Camping, Garten, Outdoor
© Showroom: Trends & Klassiker

Februar 2024

RS/AS 12.01.24
DU 17.01.24
[131.01.24

Marz 2024

RS/AS 26.01.24
DU 02.02.24
£728.02.24

April 2024

RS/AS 23.02.24
DU 01.03.24
£7127.03.24

Ausgabe 445

Mai 2024

© Promotional Textiles, Foot- & Headwear
© Sweets, Snacks & Lunch-to-go
© Showroom: Trends & Klassiker

Ausgabe 446

RS/AS 22.03.24
DU 28.03.24
£7124.04.24

Juni 2024

© Keep fit: Sport, Wellness, (Mental) Health
© Merken & Notieren
© Showroom: Trends & Klassiker

RS/AS 19.04.24
DU 26.04.24
[122.05.24

Juli 2024

Ausgabe 447

o Winter Season: Schirme, Kleidung, Reflekfierendes & Energiesparen
© Kalender & Co.: Planer, Biicher, Alben, Magazine ...
© Showroom: Trends & Klossiker

RS/AS 17.05.24
DU 24.05.24
[119.06.24

RS/AS = Redaktions-/Anzeigenschluss; DU = Druckunterlagen Anzeigen; ET = Erscheinungstermin

[



Werbeartikel Nachrichten: Schwerpunkithemen

Ausgabe 448 August 2024
o Weihnachten RS/AS 14.06.24
o QR-Codes, NFC, AR ... Werbeartikel mit digitalem Mehrwert DU 21.06.24
© Showroom: Trends & Klassiker £717.07.24
Ausgabe 449 September 2024
© Nachhalfige Produkte RS/AS 19.07.24
© Hochwertig werben: Marken & Primien DU 26.07.24
o Showroom: Trends & Klassiker £721.08.24
Ausgabe 450 Oktober 2024
o Schreibgeriite RS/AS 16.08.24
© Employer Branding: Recruiting, Onboarding, DU 23.08.24

Teamwear & Danksagungen £718.09.24

© Showroom: Trends & Klassiker

Ausgabe 451

o Messer, Werkzeug, Workwear & Arbeitssicherheit
© Taschen
© Showroom: Trends & Klassiker

Ausgabe 452

© Special Services: Last Minute-Lieferungen, Individualisierungen,
Personalisierungen, Sonderanfertigungen, kleine Stiickzahlen,
OnlineTools ...

o Re- & Upcydling

o Showroom: Trends & Klassiker

November 2024

RS/AS 13.09.24
DU 20.09.24
[716.10.24

Dezember 2024

RS/AS 11.10.24
DU 18.10.24
f13.11.24

Januar 2025

Ausgabe 453

© Neuheiten & Trends 2025
* Toys & Gamffication
o Social Business: Charity, Diversity, Fairness

RS/AS 08.11.24
DU15.11.24
f11.12.24

RS/AS = Redaktions-/Anzeigenschluss; DU = Druckunterlagen Anzeigen; ET = Erscheinungstermin

[



eppi magazine

Das englischsprachige Magazin ist in Gesamteuropa auBerhalb des D-A-CHRaums verbreitet, verfigt tber ein groPes Netzwerk zu infernati-

onalen Playern, Messeveransialtern und Verbanden und informiert so seit 1998 Werbeartikelberater und -wiederverkéufer in 37 Landern iber

das Markigeschehen in Europa. Zu den Highlights der Berichtersfattung gehdren neben Unternehmensnews, Experteninterviews, Produkt-

trends, Portréits und Messeberichten die Titelstorys zu aktuellen Branchenthemen: von Inklusion Gber Ocean Plastic bis hin zum Report Gber die

Importmérkte.

Sprache

Zielgruppe

Europdische Werbeartikel-Wiederverkaufer (ohne D/A/CH)

Englisch

Druckauflage
Erscheinungsweise

Abopreis

10.000 Exemplare*

viermal im Jahr

Inland/Ausland 32,- €

Web

www.eppi-magazine.com

Newsletter

eppi newsflash

* gusiitzlich werden 8.500 Leser (Stand 01.09.2023) iiber den digitalen Verteiler via ePaper erreicht.

[


http://www.eppi-magazine.com


eppi magazine
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eppi magazine: Werbemdglichkeiten & Preise

FORMAT Preis 4C UMSCHLAG Preis 4C

1/1Seite - 3.800,-€ v/ . 4300-<€
1/2Seite - 2930-€ S ————————— L L S

1/2 Seite Premium-Platzierung* __ 3.430,~-€
1/3Seie . 2750~-€ PANORAMA

1/4Seite = 2.140,-€ 2/1Seiten____ = 5.700~€

JOBSHOP 2x1/2Seiten = 4.390-€
1/4 Seite . 780~€ SHOUTBOX

Weitere Formate auf Anfrage, Chiffregebithr: 75,- €, Stellengesuche einmal im Jahr kostenlos 90 x 62 mm, Mindestschaltung: drei aufeinanderfolgende Ausgaben 350,- €

Pa ketpreise und (Neukunden-) Rabatte auf Anfroge * neben Vorwort Anzeigenformate: siehe Seite 43f.; Anzeigenpreisliste Nr. 27; 2024

BEILAGEN Skandinavien  S0nstige
i 1% 8%

Vorteilspreis Gesamtaufloge bis 20 g: 6.900,~ €

o Weitere Preise und Zielgruppen-Selektionen auf Anfrage

I . -3 - IO Adresspool: 11.000
Vorteilspreis Gesamtauflage bis 50 g: 9.200,- € Fflﬂlzfgf O;T?LOE o Teilbeilagen: Handling 450, <€ pauschal
Siid Benelux © Mindestmenge: 3.500 Stiick
Teilauflage: Preis pro Beilage bis 20 g: 1,30 € :g&u 15% . )

Teilauflage: Preis pro Beilage bis 50 g: 1,60 €



eppi magazine: Schwerpunkithemen £5/A5 = Redkions/Anssiganschss

Ausgabe 151

 Summer Season: Reise, Outdoor, Events & Festivals
© /ade in Europe
© Neuheiten & Trends 2024

Ausgabe 152

Februar 2024

RS/AS 19.01.24
DU 26.01.24
[121.02.24

Mai 2024

© (Home)Office, Schreibgerite & Notizbiicher

© Promotion-to-go: Trinkfloschen, Lunchboxen,
Handyaccessoires, Taschen . ..

o Showroom: Trends & Klassiker

RS/AS 12.04.24
DU 19.04.24
£115.05.24

DU = Druckunterlagen Anzeigen; ET = Erscheinungstermin

Ausgabe 153 September 2024
o Nachhaltige Produkfe RS/AS 26.07.24
o Second season: Weihnachten, Winter & Wellness DU 02.08.24
o Showroom: Trends & Klassiker £728.08.24
Ausgabe 154 Dezember 2024
© Neuheiten & Trends 2025 RS/AS 25.10.24
© Special Services: Lost Minute-Lieferungen, Individualisierungen, DU 31.10.24
Personalisierungen, Sonderanfertigungen, kleine Stiickzahlen, £127.11.24
Onling-Tools ...

o Social Business: Charity, Diversity, Faimess
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HAPTICA® Magazin

Aus zwei mach eins: Promotion Products und HAPTICA® biindeln ihre Inhalte und Kompetenzen erscheinen neu ab 2024 als
HAPTICA® Magazin. Marketingentscheider und Werbeartikeleinkéufer erhalten so alle Infos zur haptischen Werbung kiinftig
kompakt in einem Format: Kampagnen & Konzepte, Produkte & Ideen, Wissen & Fakfen. Fir Inserenten heit das:

mehr Reichweite, mehr Strahlkraft, mehr Effizienz — doppelte VWerbepower.

P R 0 D U CT S 101 1 JANUARIFEBRUAR 2024 155N 2193-0619

KAMPAGNEN & KONZEPTE WISSEN & FAKTEN

PRODUKTE & IDEEN
Merch i .

Mosh-Kultur:
ns.

Steuerberatung: Wertgrenzen & Co.
Bewus: <: Faire Schokolade
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HAPTICA® Magazin

Ob die Suche nach Bezugsquellen von atiraktiven Produkten, Inspirationen durch kreativ umgesetzte Kampagnen oder mehr Hintergrund-
wissen fir die tégliche Arbeit mit Werbeartikeln — das neue HAPTICA® Magazin beantwortet alle Fragen von Werbeartikelanwendern zur

haptischen Werbung, wird somit zum zentralen Informationskanal fir Industriekunden und betreibt gleichzeitig Gattungsmarketing fur die

haptische Werbung.

Zielgruppe Werbeartikelanwender aus der Industrie (D/A/CH)
Druckauflage 30.000 Exemplare*
Adresspool ca. 45.000
Erscheinungsweise sechsmal im Jahr
Abopreise Inland/Ausland 48,- €
Web www.haptica-magazin.de
Newsletter HAPTICA® Mail

* gusiitzlich werden 10.000 Leser (Stand 01.09.2023) iiber den digitalen Verteiler via ePaper erreicht.
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HAPTICA® Magazin

KAMPAGNEN & KONZEPTE
® Inferviews mit Werbeartikel- und Merchandisingexperten renommierter Marken.
Aus der Referenzliste: Eintracht Frankfurt, IG Metall, Josera, Pringles, Specio| O|\/mpics, Dr. Oetker, Berentzen, Deutsche Bahn, Fendt,
Jagermeister, Reporter ohne Grenzen, Melitta, Miles & More, Mondeléz, Pernod Ricard, Stihl, Vaillant, Volkswagen Zubehér ...
® Best Practice-Beispiele zu Kampagnen mit Einbezug von haptischer Werbung — von Fundraising
iber Point of Sale-Marketing bis Out of Home-Advertising
® Reports zu Marketingthemen von Employer Branding und Diversity Marketing bis hin zu
Ganmification oder Werbeartikel im Wahlkampf

PRODUKTE & IDEEN

* Vorstellungen von Produkten fur jeden VWerbeanlass und jede Zielgruppe, tbersichtlich nach Kategorien sortiert
® Porfréts mit spannenden Geschichten zu spannenden Markiplayern

e Startups, in denen Newcomer ihre frischen Ideen présentieren

® Scouting angesagter Produkitrends

WISSEN & FAKTEN

* Argumente fir den Einsatz haptischer Werbung

e Aufklarungsarbeit in Sachen Nachhaltigkeit

® Erklérungen zu Veredelungstechniken und Materialkunde

e Zahlen und Daten aktueller Studien
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HAPTICA® Magazin

[EUPHORIE

---------

GEHT WEITER
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HAPTICA® Magazin: Werbemdoglichkeiten & Preise

FORMAT Preis 4C UMSCHLAG

1/1Seite . 4.100,-%€ ul
1/2Seite - 3.100~-< u2/U3
1/3Seite - 2.800-%€ u4
1/3 Seite Premium-Platzierung* __ 3.300,- €

2/1 Seiten (Panorama) - 6.150,- €

2 x 1/2 Seiten (Panorama) __ 4.650,- €

Pa ketpreise und (Neukunden-) Rabatte auf Anfroge * neben Vorwort Anzeigenformate: siehe Seite 43f.; Anzeigenpreisliste Nr. 1; 2024

BEILAGEN Inland/Ausland e Adress-Selektionen nach PLZ-Gebiefen,

Vorteilspreis Gesamtauflage bis 20 g: 9.500,- €  Teilauflage: Preis pro Beilage bis 20 g: 0,60 €/1,30 € Branchen oder Funktionen maglich,
Vorteilspreis Gesamtauflage bis 50 g: 13.000,- € Teilauflage: Preis pro Beilage bis 50 g: 0,75 €/1,60 € * Mindesmenge: 3.500 Sfick

o Handlingpauschale: 450, €
ADRESS-SELEKTION NACH BRANCHEN

Fahrzeugbau und Maschinenbau 6.083 Lebensmittel/Food 2,003 Marketing Dienstleister 1,121
Baubranche 4.348 Soziales, Bildung, Forschung, Vereine 1.896 Veredelung/Maschinen/Drucktechnik ___ 923
Dienstleister allgemein 3.178 Finanzdienstleister, Consulter 1,447 chemische Industrie 795
Consumerproducts ————— 3.042 Transportund Logistik _————— 1.366 Medienbranche /wirtschoft 988
Werbeagenturen/Berater 2,763 Medizinu.Phomo _ 1.310 Stadtmarketingund Kultor 451
Elekiro, IT, TK, Software 2,565 Energie und Umwelttechnologie 1.301 Kosmetik, Wellness, Fitness 303
verarbeitendes Gewerbe _ 2,355 Reise, Touristik, Gastronomie 1,178 WeitereBranchen __ 6.035

21 Stand: 09,/2023
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HAPTICA® Magazin: Schwerpunktthemen

Ausgabe 01 Januar/Februar 2024
 Summer Season: Reisen, Outdoor, Events & Festivals RS/AS 12.01.24
© Sweets, Snacks, Lunch-fo-go DU 19.01.24
© Neuheiten & Trends: Jahresvorschau 2024 /HAPTICA® live: Preview £107.02.24

Ausgabe 02 Mérz/April 2024
© Made in D-A-CH RS/AS 01.03.24
© Fashion: Textiles, Taschen, Foot- & Headwear DU 08.03.24
o Neuheiten & Trends £703.04.24

Ausgabe 03 Mai/Juni 2024
© Trinkkulfur & Gastropromotion RS/AS 03.05.24
© (Smart) Office & Kalender DU 10.05.24
® Neuheiten & Trends £105.06.24

RS/AS = Redaktions-/Anzeigenschluss;
DU = Druckunterlagen Anzeigen; ET = Erscheinungstermin

Ausgabe 04 Juli/August 2024
o Weihnachten & Winter RS/AS 05.07.24
© Nachhaltige Produkfe DU 12.07.24
© Neuheiten & Trends £707.08.24

Ausgabe 05 September/Oktober 2024
o Schreibgeriife & Notizhiicher RS/AS 23.08.24
© Employer Branding: Recruiting, Onboarding, Teamwear & Danksagungen DU 30.08.24
© Neuheiten & Trends £125.09.24

November/Dezember 2024

RS/AS 18.10.24
DU 25.10.24
[120.11.24

Ausgobe 06

© Special Services: Last Minute-Lieferungen, Individualisierungen,
Personalisierungen, Sonderanfertigungen, kleine Stiickzahlen,
OnlineTools . ..

o Social Business: Charity, Diversity, Fairness

© Neuheiten & Trends: Jahresvorschau 2025
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Online & Digital

WA WEB - UNSERE WEBPORTALE

Aktuelle Informationen zum Markigeschehen erhalten VWerbeartikellieferanten,
-handler und -einkéufer auf den Websites von WA Media. Akiuelle News
aus dem Markt der haptischen Werbung, zahlreiche Galleries von Messen
und Events sowie Portrdts, Inferviews und Hinfergrundberichte machen die
Webporiale zu wervollen Informationsquellen. Zuséizliche Services wie die
Bereitstellung aller Magazine als ePaper oder pdFDownload oder eine Uber-

sicht aller relevanten Messetermine erhéhen dariber hinaus die Klickraten.

WWW.WANACHRICHTEN.DE

Page Impressions proJahr —— ca. 1,8 Millionen
Visits ca. 446.000

WWW.HAPTICA-MAGAZIN.DE

Page Impressions pro Jahr Start ab 2024
Visits Start ab 2024

A AL et S g e )
« B - =

WATEERIE

NACHRICHTEN

WWW.EPPI-MAGAZINE.COM

Page Impressions pro Jahr

Visits

ca. 517.000
ca. 154.000
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Online & Digital

WERBEMOGLICHKEITEN AUF ALLEN PORTALEN

® Banner, animierte Banner in gangigen GréBen, Subbanner

* Individuelle Werbeformen

e Suchmaschinenmarketing, Backlinks, Content Ads

* Kostenfreie Versffentlichung von Pressemitteilungen (keine Produkiwerbung),

geprift durch unsere Redaktion

Sie méchten Confent-Marketingakfivitdten
durchfiihren oder neue Onlineshop-Projekfe
launchen?

Fragen Sie uns: Individuelle Beratung unter
+49/221/68911-21 oder bales@waorg.com

INTERNETPREISE PRO PORTAL (Preise fir eine Schaltungsdaver von 12 Monaten)

BANNER

Skyscraper (exklusiv) 150 x 600 Pixel 3.500,- €
Lleaderboard/ Superbanner (Rotation) 728 x 90 Pixel 2.000,- €
Button Banner [exklusiv) 250 x 250 Pixel 1.800,- €
Weitere Bannerformate auf Anfrage

BACKLINKS

1 Backlink/Jahr 400,- €
3 Backlinks/Jahr 700,- €
Content Ad/Jahr 1.200,- €




Online & Digital

NEWSLETTER

Nutzen Sie unsere Newsletter gezielt fir die Ankiindigung von Neuheiten, Sonderaktionen und Angeboten, Messeeinladungen,

den Restposten-Abverkauf oder den VWebsite-Relaunch!

MEDIA

YWJAELE TTER

eppi_.,

HAPTICA

MAlL
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Zielgruppe Deutschsprachige Werbeartikel-

Wiederverkéufer (D/A/CH)
leser ca. 8.000
Erscheinungsweise wéchentlich

Zielgruppe

Europdische Werbeartikel-

leser

Wiederverkdaufer (ohne D/A/CH)
ca. 8.500

Erscheinungsweise

14-taglich

Zielgruppe Werbeartikelanwender

(Branchenschlissels. S.21)  aus der Industrie (D/A/CH)
leser ca. 10.000
Erscheinungsweise monatlich

Der Bezug der elekironischen Newsletter ist an ein Abonnement der jeweiligen Printmedien geknipft.

[
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Online & Digital

o,
ANZEIGE PREMIUM/DUAL PREMIUM murn—na]

B41 MSRLTE TS BI8 WIRHARTIEIIANCRE

e Direkt unterhalb des Newsletterlogos, inkl. link, Animation (GIF] ohne Aufpreis maglich
250 x 250 Pixel: 700,- € pro Anzeige 528 x 250 Pixel: 1.200,- € pro Anzeige

LT HEo

ANZEIGE STANDARD/DUAL STANDARD

* Direkter Link zu Ihrem Shop oder der Produkiwebsite

Verbaartiued Brngt of wertvoiies Fachwisses n das
Ustermatreanen

| WII300 cbrersimeml Neunr Warbemie
Wk Virkung vom 1. Job 2023 hat Woltgang Bosch.

250 x 250 Pixel: 400,- € pro Anzeige 528 x 250 Pixel: 650, € pro Anzeige | MR Qe oiimmiine -

Paketpreise auf Anfrage Al ke
100 % nachhaltig prasentiert] 3 =
@"-é» M

* Stellenanzeige, 3 Monate auf dem Webportal online und Link im Newsletter
350,- € pro Anzeige 75,- € ChiffreGebihr 350,- € fir drei zuséitzliche Links —— *
+
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Newsletter: Termine

WA eLETTER

Ausgabe Erscheinungsfermin
934 17.01.24
935 24.01.24
936 31.01.24
937 07.02.24
938 14.02.24
939 21.02.24
940 28.02.24
941 06.03.24
942 15.03.24
943 20.03.24
944 27.03.24
945 03.04.24
946 10.04.24
947 17.04.24
948 24.04.24
949 02.05.24

Ausgabe

950
951
952
953
954
955
956
957
958
959
960
961
962
963
964
965

Erscheinungstermin

08.05.24
15.05.24
22.05.24
29.05.24
05.06.24
12.06.24
19.06.24
26.06.24
03.07.24
10.07.24
17.07.24
24.07.24
31.07.24
07.08.24
14.08.24
21.08.24

Ausgabe

966
967
968
969
970
971
972
973
974
975
976
977
978
979
980
981
982

Redaktions- und Anzeigenschluss fir alle Newsletter ist immer 2 Tage vor dem jeweiligen Erscheinungstermin.

Erscheinungstermin

28.08.24
04.09.24
11.09.24
18.09.24
25.09.24
02.10.24
09.10.24
16.10.24
23.10.24
30.10.24
06.11.24
13.11.24
20.11.24
27.11.24
04.12.24
11.12.24
18.12.24
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Newsletter: Termine

eppi newsflash

Ausgabe Erscheinungsfermin
448 16.01.24
449 30.01.24
450 13.02.24
451 27.02.24
452 12.03.24
453 26.03.24
454 09.04.24

HAPTICA® Mail

Ausgabe Erscheinungstermin
01 25.01.24
02 22.02.24
03 21.03.24
04 25.04.24

Ausgabe

455
456
457
458
459
460
461

Ausgabe

05
06
07
08

Erscheinungstermin

23.04.24
07.05.24
22.05.24
04.06.24
18.06.24
02.07.24
27.08.24

Erscheinungstermin

23.05.24
13.06.24
04.07.24
22.08.24

Ausgabe

462
463
464
465
466
467
468
469

Ausgabe

09
10
11
12

Redaktions- und Anzeigenschluss fir alle Newsletter ist immer 2 Tage vor dem jeweiligen Erscheinungstermin.

Erscheinungstermin

10.09.24
24.09.24
08.10.24
22.10.24
05.11.24
19.11.24
03.12.24
17.12.24

Erscheinungstermin

19.09.24
17.10.24
14.11.24
12.12.24
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HAPTICA®//ONLINE

HAPTICA
/[TONLINE

DIE DIGITALE PLATTFORM F{R HAPTISCHE WERBUNG

HAPTICA®/ /ONLUNE kombiniert Produkirecherche, Unterehmensprésentationen und Networking mit Nachrichten und Infotainment aus

der Werbeartikelbranche. Hinter der digitalen Plafiform fir haptische Werbung steht md Xchange — eine Kooperation von dMAS und WA
Media. HAPTICA®/ /ONLINE richtet sich sowohl an Marketingverantwortliche aus werbetreibenden Unternehmen als auch an Werbeartikel-
handler und -agenturen.

Lieferanten, die Nutzer:innen des Portals Anregungen fir den Werbeartikeleinsatz liefern méchten, haben u.a. die Méglichkeit, Highlights
aus ihrem Portfolio in den Themenspecials zu prasentieren. Uber Produkivorstellungen zu Themen wie Nachhaltigkeit, Foodtrends, Weihnach-
ten oder Neuheiten lassen sich Leads generieren und Auftrége umsetzen.

Dariber hinaus kann auf HAPTICA®//ONLINE das eigene Unternehmen und Sortiment auf einer individuell gestaltbaren Seite und Gber
Postings im Newsfeed in Szene gesetzt werden. Website-Banner und Anzeigen im HAPTICA®/ /ONLUNE-Newsletter bieten weitere Méglich-
keiten, werbetreibende Unternehmen und Profis aus dem Handel vom eigenen Angebot zu tberzeugen.

www.haptica.online

VAT


http://www.haptica.online


WEVES AUS DER WERREARTMELBRANCHE

warrica®
—

o

v
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HAPTICA®//ONLINE:
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[

/ugang

HAPTICA®/ /ONLNE-Zugang fir zwei User
* Cesfaltung der eigenen Lieferantenseite

e Erhalt von Produktanfragen iber dMAS

e drei Postings pro Woche

990 €/Jahr
96 BOGATALE PLATTRORN Pl sarrcicos wiiness [ i R
HAPTICA o s wbsmicuss sissimacms wimah siiwin  etisiraimith
HONLINE —
.- [ ]
© FEATURED
[ e "
SANDERS @-
IMAGETOOLS m
earline
s e e rp—
- te e
Beispiel " " L
Lieferantenseite A 7"
AREO.  BLOOMS “L-— ASS €3

Ubersicht

Lieferanten



[

HAPTICA®//ONLINE: Banneroptionen

B BRGITALE FLUTTFIN 7R 14

HAPTICA
JIONLINE

N ——— ‘. -
8 T L

1 WGITALE PLATTFORM Pt aurrisces wenions (I sinia® e e ¥ Mmaa v

nA?TICA HEWS LEPERANTEN THEMENSMECIALS  BESTWACTEE WAMDLEN ANTIKEL MESSERALEMOLR

I NEUES AUS DER WERBEARTIKELBRANCHE

T e WA T

P L v s gemache

SKYSCRAPER SUPERBANNER

Skyscraper (exklusiv) Superbanner (Rotation)

150 Pixel breit, 600 Pixel hoch 3.500 € 728 Pixel breit, 90 Pixel hoch 2.000 €

(Preis fir eine Schaltungsdauer von 12 Monaten) (Preis fur eine Schaltungsdauer von 12 Monaten)

33
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HAPTICA®//ONLINE: Themenspecials

Flagge zeigen

— OPTION 1

Produktbild, Produkiname, inkl. Link zur Anfrage
® Vier Bilder: 600 €
e Zwei Bilder: 400 €

— OPTION 2
Bis zu drei Produkibilder im Slider, Text zum Produkt,

Produktname, inkl. link zur Anfrage: 600 €

KOMBINATION MIT PRINT

® Online-Produkivorstellung (Option 2) plus
Print-Produkivorstellung (Werbeartikel Nachrichten,
HAPTICA® Magazin oder eppi magazine|: 1.350 €

Mehr Informationen zu HAPTICA®//ONLINE und den

weiteren Priisenzméglichkeiten im Umfeld der Plattform,
2.B. im HAPTICA®//ONLINE-Newsletter, sind hier zu finden:




HAPTICA®//ONLINE: Themenspecials

THEMA

* Neuheifen & Trends 2024
* Ozeanplastik

* Neuheiten//Februar
® Ostern

* Neuheiten//Marz

* FuBballEM 2024

* Neuheiten//April

® Festival Season

* Neuheiten//Mai

* Camping

e Neuheiten/ /Juni

e (Smart) Office

RS 15.12.23 £708.01.24
RS20.12.23 E115.01.24
RS 08.01.24 £701.02.24
RS 22.01.24 E115.02.24
RS 09.02.24 [704.03.24
RS 23.02.24 E118.03.24
RS 08.03.24 [702.04.24
RS 22.03.24 E115.04.24
RS 08.04.24 [7102.05.24
RS 22.04.24 E115.05.24
RS 08.05.24 £703.06.24

RS 22.05.24 E117.06.24

THEMA

o Neuheiten/ /Juli

e Phygital Promotion

e Neuheiten//August

e Green Xmas

e Neuheiten//September
e Tierliebe

 Neuheiten/ /Okiober

e Gamification

® last Minute-Présente

® Re- & Upcycling

e Neuheiten//Dezember

e Social Business

RS 05.06.24 E101.07.24
RS 19.06.24 E115.07.24
RS 08.07.24 E101.08.24
RS 22.07.24 [714.08.24
RS 07.08.24 £7102.09.24
RS 22.08.24 £716.09.24
RS 06.09.24 E701.10.24
RS 20.09.24 E715.10.24
RS09.10.24 E704.11.24
RS 23.10.24 E718.11.24
RS 06.11.24 £102.12.24

RS20.11.24 ET16.12.24

RS = Redaktionsschluss; ET = Erscheinungstermin

[
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HAPTICA® live

-
-y

HAPTICA

ERLEBNISWELT HAPTISCHE WERBUNG

Produktprésentationen von Herstellern, Marken und Importeuren, eine eigene NewcomerArea fir junge Unternehmen und Startups, die Best
Practice-Show, das Vortragsprogramm mit Referenten namhafter Unternehmen und seit neustem mit FACThibition einen eigenen Bereich zur
Vermittlung von Hintergrundwissen — mit diesen Bausteinen hat sich die HAPTICA® live als Inspirationsquelle und Kommunikationsplattform fijr
haptische Werbung einen Namen bei Anwendern wie Markiplayern gemacht. Am 13. Mérz 2024 wird die zwdlfte HAPTICA® live wie
gewohnt im beeindruckenden Ambiente des World Conference Center Bonn (WCCB) statifinden.

Aussteller der HAPTICA® live treffen auf einen fir den deutschen Markt einzigartigen Besuchermix: Fachbesucher aus den Bereichen Mar-
kefing, Kommunikation und Einkauf sind ebenso direkt eingeladen wie diejenigen aus Werbeagenturen oder dem Werbeartikelhandel. Der

Eintritt ist frei, lediglich eine Anmeldung auf der Veranstaltungswebsite ist erforderlich. Alle Aussteller profitieren von einem von der Standgré-

fBe abhdngigen Allnclusive-Festpreis, der diverse zusétzliche Marketingleistungen, nicht zuletzt die Vorstellung der Neuheiten und Messehigh-

lights auf der digitalen Plattform HAPTICA®/ /ONLNE beinhaltet.
Fir Aussteller bietet der Eveniguide zur HAPTICA® live zudem die Gelegenheit, per Inserat im Vorfeld der Messe 50.000 Interessierte aus

Marketing, Einkauf, Agenturen und dem Werbeartikelhandel zu erreichen.

www.haptica.live

[


http://www.haptica.live
http://www.haptica.live
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WA Services

KUNDENMAGAZINE

Print lebtl Das zeigt allein die Vielzahl an Kunden- und Mitarbeiterzeitschriften, mit denen Unternehmen Storytelling-Effekte erzielen

und PR-Arbeit in eigener Sache machen. WA Services bietet konzeptionelle, redaktionelle und grafische Unterstitzung fir solche
Projekte. Das erfahrene Redakfions- und Grafikieam der VWA Media GmbH verfigt iber profunde Kenntnisse im Markt der hapti-

schen Werbung und weitreichendes Know-how als Blatimacher — seit mitilerweile 40 Jahren.

GRAFIK UND LEKTORAT

Der Anzeigenschluss naht, aber Ihr Grafiker ist krank? Der Katalog ist fertig, misste nur noch einmal grindlich Korrektur gelesen
werden? Sie haben tolle Produkte, aber leider keine brauchbaren Aufnahmen2 WA Services hilft mit Dienstleistungen von Satz,

Layout und Produkifotografie Gber DTP und Reinzeichnung bis hin zum Lekiorat.

FULLSERVICE-PAKETE

Zusammen mit unserem Kooperationspartner WV Versand kénnen wir zudem den kompletten Fullservice rund ums Erstellen und
Versenden von Printerzeugnissen wie Kataloge, Broschiren oder Kundenzeitschriften anbieten: Das beginnt bei der Kreation

und endet mit Kuvertieren, Schrumpfen, Einschweifen, Verpacken, Versand und Lagerhaltung.

Wir beraten Sie gerne unfer:
Tel.: +49/221/68911-34 WAS

WASERVICE
sales@waorg.com


mailto:sales%40waorg.com%20?subject=
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Anzeigenformate

VOLLFORMAT-ANZEIGEN

Damit bei eventuellem ungenauen Zuschnitt der Sei-
ten keine unerwiinschten weifden Bereiche entstehen,
sind vollformatige Anzeigen rundherum mit einer
Beschnittzugabe von 3 mm anzulegen.
Textelemente bendtigen einen Sicherheitsabstand von
mindestens 3 mm zum Seitenrand.

Passermarken und Seiteninfos brauchen nicht ange-

legt zu werden.

SATZSPIEGEL-ANZEIGEN

bendtigen keine Beschnitizugabe, da sie innerhalb
der Seite im Satzspiegel eingepasst werden und vom
Zuschnitt nicht betroffen sind.

<« Datenformat mit 3 mm Beschnittzugabe

<«—Datenformat mit 3 mm Beschnitizugabe

«— Fndformat— o

Endformat

<
<%

[ 1 -
Textelemente mit mindestens 3 mm
Abstand zum Seitenrand
[ 1 >

[



Werbeartikel Nachrichten

[

Titel
WA Nachrichten 1/1 Seite 1/2 Seite hoch 1/3 Seife hoch 1/2 Seite quer 1/3 Seite quer
210 x 240 mm 210 x 297 mm 100 x 297 mm 70 x 297 mm 210 x 140 mm 210 x 85 mm
Datenformat: 216 x 246 mm Datenformat: 216 x 303 mm Datenformat: 106 x 303 mm Datenformat: 76 x 303 mm Datenformat: 216 x 146 mm Datenformat: 216 x 91 mm
182 x 260 mm 90 x 260 mm 60 x 260 mm 182 x 130 mm 182 x 75 mm
1/4 Seite hoch 1/4 Seite quer Panorama 1/2 Panorama
90 x 130 mm 182 x 60 mm 420 x 297 mm 420 x 140 mm

44

Datenformat: 426 x 303 mm

Datenformat: 426 x 146 mm
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eppi magazine

1/1 Seite

1/2 Seite hoch

210 x 297 mm
Datenformat: 216 x 303 mm

182 x 260 mm

1/4 Seite hoch

90 x 130 mm

1/3 Seite hoch

100 x 297 mm
Datenformat: 106 x 303 mm

90 x 260 mm

1/4 Seite quer

182 x 60 mm

1/2 Seite quer

1/3 Seite quer

70 x 297 mm 210 x 140 mm 210 x 85 mm
Datenformat: 76 x 303 mm Datenformat: 216 x 146 mm Datenformat: 216 x 91 mm
60 x 260 mm 182 x 130 mm 182 x 75 mm
Panorama 1/2 Panorama
420 x 297 mm 420 x 140 mm

Datenformat: 426 x 303 mm

Datenformat: 426 x 146 mm

[
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HAPTICA® Magazin

Titel 1/1 Seite 1/2 Seite hoch 1/3 Seite hoch 1/2 Seite quer 1/3 Seite quer
195 x 147 mm 230 x 290 mm 112 x 290 mm 75 x 290 mm 230 x 145 mm 230 x 96 mm
Datenformat: 201 x 153 mm Datenformat: 236 x 296 mm Datenformat: 118 x 296 mm Datenformat: 81 x 296 mm Datenformat: 236 x 151 mm Datenformat: 236 x 102 mm
200 x 260 mm 97 x 260 mm 64 x 260 mm 200 x 130 mm 200 x 81 mm
Panorama 1/2 Panorama
VOLLFORMAT-ANZEIGEN
Mit 3 mm Beschnitizugabe
SATZSPIEGEL-ANZEIGEN
460 x 290 mm 460 x 145 mm

Datenformat: 466 x 296 mm

46

Datenformat: 466 x 151 mm
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Datenibermittlung

ANZEIGEN

Bitte liefern Sie nur digitale Druckunterlagen unter Beachtung folgender Richtlinien:
Bitte farbverbindlichen 4c-Ausdruck bzw.

3 mm Beschnittzugabe, ohne Passermarken und Seiteninformationen. Digitalproof parallel an:
DATEITYPEN (Bitte das Erstellungs-Programm angeben) WA Media GmbH
Anik Ginet Servais
InDesign PDF Wultherst-r-. 49-51, Geb. 32
offenes Indesign-Dokument Bevorzugt sind ,PDFX4" bzw. ,Druckausgabequalitét”. 51067 Koln
[oder IDML-Datei) Importe und ~ Export-Vorgaben zur PDFErstellung _
Schriften mitschicken sowie Preflight Profile stehen lhnen unter: Edh
servais@waorg.com

http://profile.waorg.com zum Download zur Verfigung.
(pro Mail max. 20 MB)

Photoshop lllustrator Mindestauflésung

PSD, TIF oder JPG Al, PDF, CMYK, 300 dpi [nicht inferpoliert)

CMYK Modus Bilder einbetten WICHTIG

300 dpi Auflésung (300 dpi, CMYK), Bei Anlieferung von digitalen Anzeigendaten

Schriften in Pfade umwandeln Datentréger ohne Proof haften wir nicht fir ein fehlerhaftes

CDROM, DVD Druckergebnis. Nach Absprache ist die Erstellung von

FTP-Upload Profile und Settings Anzeigen méglich. Dies bzw. auszufishrende Korrek-

Zugang und Daten unfer: Profile und Settings stehen lhnen unter: furen stellen wir (gesondert) in Rechnung.

http://profile.waorg.com http:/ /profile.waorg.com zum Download zur Verfigung
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Datenibermittlung

REDAKTIONELLE PRODUKTVORSTELLUNGEN

Texte und Bilder bitte separat anliefemn. Textbearbeitung und Layout erfolgen im Verlag.

Korrekiurabziige von redaktionellen Produkivorstellungen sind aus Zeitgriinden nicht méglich.

Bildformate: .psd, .jpg, .tif .pdf

Mindestbreite: 15cm

Mindestauflésung: 300 dpi (nicht hochgerechnet)

Textformate: .docx, .doc, .odt, .pdf oder .rif

Textlange: ca. 1.000 Zeichen

Kontakt:

WA Media GmbH Der Redaktionsschluss ist einzuhalien, verspdtet
Heike Pohl e Waltherstr. 49-51 o D-51069 Kaln eingehende redakiionelle Beitréige kénnen u.U. nicht
E-Mail: pohl@waorg.com ® Tel.: +49/221/68911-30 fir die betreffende Ausgabe beriicksichtigt werden.

[
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Kontakt

[

MEDIABERATUNG

Jochen Thoma (lsitung nat.)
Tel.: +49 /221 /689 11-34
thomo@waorg.com

REDAKTION

Chefredaktion

Dr. Mischa Delbrouck
Tel:+49 /221 /689 11-11
delbrouck@waorg.com

Sarah Vieten (leitung intenat.)
Tel.: +49 /221 /689 11-19
vieten@waorg.com

Chefredaktion international
Till Barth

Tel.: +49 /221 /689 11-25
barth@waorg.com

Daniela Dragunova
Tel.: +49 /221 /689 1153
dragunova@waorg.com

Produkt-PR

Heike Pohl

Tel.: +49 /221 /689 11-30
pohl@waorg.com

Emelie Lukaszewicz
Tel.: +49 /221 /689 11-29
lukaszewicz@waorg.com

News & Online
Jasmin Oberdorfer
Tel.: +49 /221 /689 11-37
oberdorfer@waorg.com


mailto:lukaszewicz%40waorg.com?subject=
mailto:thoma%40waorg.com?subject=
mailto:vieten%40waorg.com?subject=
mailto:delbrouck%40waorg.com?subject=
mailto:pohl%40waorg.com?subject=
mailto:pohl%40waorg.com?subject=
mailto:oberdorfer%40waorg.com?subject=
mailto:dragunova%40waorg.com?subject=
mailto:barth%40waorg.com?subject=
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Kontakt

ONLINE-WERBUNG

Ralf Bales
Tel:+49 /221 /689 11-21
bales@waorg.com

ANZEIGENDATEN

Anik Ginet Servais
Tel.: +49 /221 /689 11-14
servais@waorg.com

HAPTICA® LIVE

Till Barth
Tel.: +49 /221 /689 11-25
barth@uwaorg.com

[
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0 www.facebook.com /wamediagmbh u www.youtube.com/@hapticaonline4695 m www.linkedin.com/company/3515756
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